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Abstract

The article describes the problem of pragmatic function of T-shirts inscriptions in
Czech language. The Author analyzes T-shirts inscriptions from the point of view of
speech genres and discusses problems of their typology. This paper is devoted to the
role of the speaker of the statement and his communicative intentions.

The author finally concludes that T-shirts inscriptions can not be considered as
speech genres, but they have an illocutionary-act potential. Consequently, the author
proposes to consider these inscriptions in the presentation of Mikhail Bakhtin‘s theory
of carnivalesque.

Niniejszy materiat porusza problem funkcji pragmatycznej czeskich napiséw na
T-shirtach. Celem artykutu jest krotka prezentacja zakresu tematycznego wybranej
grupy napisow, ich charakterystyka w odniesieniu do teorii aktéw mowy, proba us-
talenia sity illokucyjnej i funkcji pragmatycznej wybranych wypowiedzi. Autor
opisuje problemy zwigzane z proba przypisania poszczegoélnych napisow do genrow
mowy oraz z ustaleniem intencji nadawcy wypowiedzi. W konkluzji przyznaje, ze
napisy na T-shirtach nie sg stricte genrami mowy, a mozna jedynie méwié o ich po-
tencjale illokucyjnym oraz proponuje, by omawiane napisy rozpatrywac w ujgciu teo-
rii karnawalizacji M. M. Bachtina.

T-shirt, czyli ,,bawetniany podkoszulek z krétkimi rekawkami, no-
szony jako bluzka” (Sobol 2012), nazywany ,,McStrojem XX i XXI
wieku” (Sijka 2003) pojawit si¢ ,,pod koniec XIX w. w ekwipunku
amerykanskich marynarzy” (Ossowa, Szkudlarek-Smiechowicz 2014,
S. 332). T-shirty z napisami upowszechnity si¢ jednak w latach czter-
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dziestych XX wieku (Sijka 2003). Z czasem, prezentowany na nich
tekst 1 grafika przestaty petni¢ tylko funkcje ozdobna, a zaczety row-
niez ,. komunikacyjno-informacyjng” (Ossowa, Szkudlarek-Smiecho-
wicz 2014, s. 332).

W Stanach Zjednoczonych, ktore sg uznawane za ojczyzng T-shir-
tu, stanowi on przedmiot licznych opracowan naukowych i popu-
larno-naukowych:

Diana Crane poswigcita T-shirtowi socjologiczne studium ,,The Social Meanings
of T-Shirts” (,,Spoteczne znaczenia T-shirtow”), a Betsy Cullum-Swam i Peter
K. Manning glosny esej ,,What is a T-Shirt? Codes, Chorontypes, and Everyday
Objects” (,,Czym jest T-shirt? Kody, typologia przekazu i obiekty zycia codzienne-
g0”). W katalogu Biblioteki Kongresu USA znajduje sig¢
877 ksiazek poswigconych T-shirtom [wyrdznienie moje — K.D.]
(Sijka 2003).

Pomimo popularno$ci tego elementu odziezy rowniez w Czechach,
rozwoju sieci czeskich firm internetowych specjalizujacych si¢ w pro-
dukcji 1 sprzedazy koszulek, nicograniczonej niemal mozliwosci wy-
boru koszulki z pozagdanym wzorem lub napisem, a nawet zlecenia je-
go wykonania wedlug wlasnego projektu, w literaturze przedmiotu
odnoszacej sie do wspotczesnego jezyka czeskiego brak opracowan
tego zagadnienia. Sporadycznie o napisach na koszulkach pisze cze-
ska prasa modowa:

Mizete si s nimi vyhrat a vyjadfit nejen vase pocity a postoje, ale i momentalni
naladu, kterou chcete dat svému okoli najevo (Drlikova 2015).

Niniejsze opracowanie jest proba wypetnienia tej luki. Przedmiot
analizy stanowig wybrane napisy w jezyku czeskim, ktore zostaty
umieszczone na T-shirtach oferowanych w wybranych 22 sklepach in-
ternetowych'. Ze wzgledu na réznorodnosé¢ formy prezentacji tekstu
na koszulkach, czestego taczenia go z elementami graficznymi, w tro-

! Cytowane przykady pochodza ze stron internetowych: (1) www.designtri-
cka.cz; (2) trickosnapisem.cz; (3) www.logotisk.cz; (4) www.4lol.cz/vtipna-tricka
-s-potiskem-4lol; (5) www.ptakoviny-praha.cz; (6) www.mamina-tricka.cz;
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sce o skoncentrowaniu uwagi odbiorcy na samym tekscie staratam si¢
ograniczy¢ przyktady do napiséw z jak najmniejszym wsparciem ob-
razu (116 napisow). Nastepnie materiat badawczy zostal zawe¢zony do
wypowiedzi o tematyce osobistej (50 napisdw): relacji rodzinnych,
zainteresowan, samopoczucia, cech charakteru, zycia intymnego itp.
Wydaje si¢ bowiem, ze w zwigzku ze zmianami spoteczno-kulturo-
wymi, rozwojem i popularnos$cig portali spoleczno$ciowych, swoistej
modzie na upublicznianie swojego zycia osobistego wtlasnie napisy
o takim charakterze stanowia szeroka ofert¢ wymienionych sklepow
internetowych. Nalezy jednak podkresli¢, ze ramy niniejszego opra-
cowania nie pozwalajg na zamieszczenie calosci materiatu ilustracyj-
nego, dlatego prezentowane przyktady (napisy na T-shirtach) maja
charakter reprezentatywny.

Celem artykutu jest krotka prezentacja zakresu tematycznego ana-
lizowanej grupy napisow, ich charakterystyka w odniesieniu do teorii
aktow mowy oraz ustalenie funkcji pragmatyczne;j.

Dla jezyka polskiego problematyke napisow na koszulkach pod-
jety Katarzyna Ossowska oraz Ewa Szkudlarek-Smiechowicz (2014),
ktoére dokonaty proby ich analizy jezykowo-komunikacyjnej. Autorki
okreslajg T-shirt mianem , tablicy”, ,,na ktérej mozna zamie$ci¢ wszyst-
ko, z czym noszacy bluzke chce si¢ identyfikowac” oraz przyjmuja
zalozenie, ze

[...] teksty widniejace na koszulkach to komunikaty o pewnym stanie rzeczy z perspe-
ktywy nadawcy noszacego T-shirt, kreuja wiec rowniez jego wizerunek. Wazne przy
tym jest podstawowe zatozenie: noszacy koszulke z okreslonym napisem wybiera ja
w sposob intencjonalny (Ossowska, Szkudlarek-Smiechowicz 2014, s. 333).

(7) www. adodarky.cz; (8) www.oblikame.cz; (9) www.t-shock.eu; (10) eshop.
albi.cz; (11) www.netshop007.cz; (12) ptakoviny-andel.cz; (13) damska-tricka.
zoot.cz; (14) defy.cz; (15) www.ptakoviny-ipak.cz; (16) www.mimibazar.cz; (17)
ftipnytricko.cz; (18) www.pobavime.cz; (19) www.srandotriko.cz; (20) www.e-pta
koviny.cz; (21) www.patro.cz; (22) www.ptakoviny.biz.Tam znajduja si¢ analizo-
wane T-shirty. Numery podane po przykladach odnosza si¢ do tych stron.
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Takie stwierdzenie kieruje badacza w stron¢ aktow mowy, nazy-
wanych przez M. M. Bachtina gatunkami, a w pozniejszych pracach
Anny Wierzbickiej genrami* (por. Wotk 2007, s. 10). Uznaje si¢ za nie

[...] nie tylko krotkie, jednozdaniowe formy — takie jak pytania, rozkazy czy rytualne
zwroty grzeczno$ciowe, ale takze formy $rednie, wicksze i catkiem duze — takie jak
manifest, podanie, kazanie, przemoéwienie, rozmowa [ ...] (Wierzbicka 1983, s. 126).

A. Wierzbicka podkresla ponadto, ze ,,genre mowy” jest dziala-
niem (Wierzbicka 1983, s. 127) oraz ,,zasadnicza cechg definicyjna
kazdego genru mowy jest cel — intencja komunikatywna” (1983,
s. 134-135). Mimo ze w napisach na T-shirtach czesto brak formal-
nych wyktadnikow genréw mowy (czasownikow lub bezposrednich
wskazowek odsytajacych do rodzaju genru), pojawia si¢ pokusa ich
analizy wilasnie w odniesieniu do genrow mowy. O owej pokusie
i ktopotach, jakie powoduje jej uleganie bedzie mowa na stronach ni-
niejszego artykutu, a ,,dzialanie” i ,,intencja” beda w nim odgrywaly
kluczows role.

Wsrdd powtarzajacej si¢ tematyki omawianych napiséw, uwage
przyciagaja przede wszystkim:
l.Cechy charakteru, zainteresowania i upodoba-

nia, np. Jsem prosté roztomily kluk (19)°, Sportuju rekredcné

Vrham stin Divam se do dalky Skacu do reci Lezu na nervy (1), Rad

myju nadobi (17), Miluju cteni (1);

2. Rodzina, np. Stale bydlim u rodicii (1), Moje mama dala Zivot
legende! (21), Miluji své liné, drzé a nevdécné deéti (5), Miyj tatinek
je vetsi nez tviij (1);

3.Poglady, plany, pragnienia, np. Neuznavam diety Veérim
na zazrak! (11), Prosim nekrmit Chci byt modelka (11), Od zitika uz
budu hodny! (11), Hledam milionare nad 96 let (14);

? Badaczka uwaza, ze stowo genre , jest jednak lepsze, mniej mylace dla jezyko-
znawcy niz stowo akt, bowiem akt sugeruje wypowiedz krotka, jednorazows (a za-
tem, na ogo6l wziawszy, jednozdaniowa)” (Wierzbicka 1983, s. 127).

? Zapis napisow na T-shirtach zgodny z oryginatem.
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4.Stan psychofizyczny cztowieka, np. Ja neumiram Ja
takto Ziju (11), Pozor! Nervy nadranc! Nemluvte nahlas! Zadné
slozité ukoly! (12);

5.Zycie intymne, np. VIP Vypliwji intimni prani (10), Ja. Ty.
Postel. Ted'. (1).

Napis na T-shircie traktuje jako wypowiedz w ujeciu M. M. Bach-
tina (ros. ewvlckaszvléauue), a ,,CyIECTBEHHBIM (KOHCTUTYTHBHBIM)
MPU3HAKOM BBICKA3bIBaHUS SIBJISIETCS OOPAIIEHHOCTh K KOMY-JIH0O,
ero aapecopannocTs” (baxtun 1979, s. 275). Wypowiedz w takim ro-
zumieniu zawsze zatem ma adresata, a tym — jak podkresla Bachtin —
moze by¢ rozmdwca, grupa specjalistow w jakiej$ dziedzinie, publi-
cznos¢, nardd, osoba wyznajaca te same poglady lub przeciwnie,
przetozony, podwladny, bliski, obcy... (zob. Baxtun 1979, s. 275).
Obecnos$¢ adresata jest zatem kluczowa dla realizacji intencji nadaw-
cy, za ktorego w tym wypadku nalezaloby uzna¢ uzytkownika koszul-
ki. Bez adresata (owej ,,publiczno$ci”) zaktadanie koszulki z konkret-
nym napisem wydaje si¢ mato zasadne, chyba ze nadawca z jakiego$
powodu sam siebie czyni adresatem, czego nie mozna wykluczy¢ (cel
autoterapeutyczny, stosowanie afirmacji rozumianej jako zabieg psy-
chologiczny polegajacy na powtarzaniu pozytywnych twierdzen na
temat wlasnej osoby).

M. M. Bachtin stat na stanowisku, ze kazda wypowiedz reprezen-
tuje jaki§ gatunek mowy, jednak — co podkres§la Mariola Wotk — roz-
ciagnat je on na ,,cate uniwersum tekstowe” (Wotk 2007, s. 181). Dla-
tego badaczka wnioskuje:

Proby uzasadniania, dlaczego dany tekst reprezentuje gatunek mowy, trzeba wigc
uznaé za zb¢dne. Zwazywszy, iz gatunek mowy jest niejednolity ex definitione, ze r6-
znorodnos¢ jest niejako wpisana w jego istote, poszukiwanie wyraznych, jednolitych
kryteriow jego wyznaczania i opisu rowniez wydaje si¢ bezzasadne (Wolk 2007,
s. 181).

W swych rozwazaniach M. Wolk uznaje jednak, ze warto podjac
probe odpowiedzi na pytanie, jaki gatunek mowy dany tekst reprezen-
tuje (2007, s. 182). Idac tym tropem oraz kierujac si¢ wytacznie kon-
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strukcja (strukturg powierzchniowa rozumiang w sensie technicznym)

wsrod omawianych napisOw mozna wyrdznié:

1. Asercje (ogloszenia, oznajmienia, o$wiadczenia, obwieszcze-
nia, wyjasnienia, wyznania, skargi), np. Jsem zlobiva holka (13);

2. Komisywy,np. obietnice: Od zitrka uz budu hodny! (11);

3. Ekspresywy, np. przeprosiny: Promin, ale opilé sexy holky
u sebe prespavat nenechavam. (2);

4.Dyrektywy, np.ostrzezenia, prosby, rozkazy/nakazy, pytania.

Warto podkresli¢, ze napisy na T-shirtach moga faczy¢ w sobie r6z-

ne typy aktow dyrektywnych, na przyktad:

1.Ostrzezenie i rozkaz: Pozor! Nervy nadranc! Nemluvte
nahlas! Zadné slozité vikoly! (12);

2.Prosbe¢ i ostrzezenie: Dejte mi kafe a nikomu se nic nestane
(12);

3. Akty o roznym charakterze, np. asercje i dyrektywy:
Majitel toho tricka ma vice jak 30 let Prosim: — Zadné poznamky
k jeho vaze a barvé viasu, — zadné otazky typu: jsi hluchy? jsi
splepy? — Zadné sexualni narazky jako: vydrz, vytrvalost...
A: mluvte pomalu a zretelné! (7).

Juz podczas analizy asercji, ktore przewazajag w wyekscerpowa-
nym materiale, nietrudno zauwazy¢ ich r6znorodnos¢ i problem z jed-
noznacznym odniesieniem do genru mowy. Trudno bowiem znalez¢
wyrazng granic¢ miedzy ogloszeniem, oznajmieniem, powiadomie-
niem czy obwieszczeniem®. Nie jest celem niniejszego artykuhu proba

? Badacze problematyki dostrzegaja pomiedzy tymi wypowiedziami roznice —
od wiekszych do tych najbardziej subtelnych. Mariola Wolk twierdzi na przyktad,
ze czynnosci oglaszania nie mozna kierowa¢ do jednej osoby (2007, s. 65) i jest to
czynno$¢ jednorazowa (2007, s. 67), natomiast ,,obwiesci¢ co$ ,,mozna zaréwno
zbiorowosci, jak i jednej osobie” (2007, s. 80). Akt zawiadomienia za$ ,,wyklucza —
jak si¢ zdaje — kontakt miedzy zawiadamiajacym i odbiorca” — ,,[...] w zawiada-
mianie wpisana jest odleglo$¢ przestrzenna dzielgca zawiadamiajacego i zawiada-
mianego” (2007, s. 89). Te rozwazania potwierdzaja jedynie watpliwosci i ztozo-
no$¢ problemu genréw mowy.

365

eksplikacji semantycznych tych genréow mowy®.
Mozna jednak odnie$¢ wrazenie, ze w zalozeniu sg one wykorzysty-
wane z intencjg przekazania informacji.

Teoria aktow mowy zaktada, iz ,,wszystkie wypowiedzi oprocz te-
g0, Ze co$ znaczg, wykonuja rowniez okreslone dziatania (albo ,,robig
jakie$ rzeczy”) dzigki posiadaniu odpowiedniej mocy” (Levinson
2010, s. 274), stad wyroznienie przez P. Austina trzech rodzajow
aktow (lokucyjnego, illokucyjnego i perlokucyjnego). Przygladajac
si¢ badaniom z zakresu teorii aktow mowy, warto zwroci¢ uwage na
fakt, ze okreslenic akt mowy — o czym pisze Stephen C. Levinson
— z czasem zacze¢to si¢ odnosi¢ wylagcznie do klasy aktow illokucyj-
nych (ibidem). By zapowiedziana w wypowiedzi czynno$¢ mogla zo-
sta¢ wykonana, konieczne jest natomiast spetienie roznych warun-
koéw. Na przyktad dla aktu obietnicy John Searl wyrdznit ich 10:

1. Moéwiacy powiedziat, Zze wykona dang czynno$¢é w przysztosci.

2. Ma zamiar wykonac¢ t¢ czynno$¢.

3. Wierzy, ze moze ja wykonac.

4. Uwaza, ze w normalnych warunkach, tzn. bez sktadania obietnicy, by jej nie
wykonat.

5. Uwaza, iz odbiorca chce, aby nadawca wykonat t¢ czynno$¢ (bardziej niz zeby jej
nie wykonat).

6. Zamierza natozy¢ na siebie zobowigzanie wykonania tej czynnosci przez wypo-
wiedzenie W.

7. Zar6wno mowiacy, jak i odbiorca rozumieja W.

8. Oboje sa w petni §wiadomyml, normalnymi istotami ludzkimi.

9. Sytuacja, w ktorej oboje si¢ znajduja jest sytuacja powszednia — tzn. np. nie graja
w sztuce teatralne;j.

10. Wypowiedz W zawiera NWMIS, ktore jest poprawnie wypowiedziane wtedy

i tylko wtedy, gdy obowiazuje wszystkie wyraznie wyliczone warunki (cyt. za: Le-
vinson 2010, s. 277).

* Takie proby byly podjete przez Anng Wierzbicka (1983) oraz Mariole Wolk
(2007).

> Narzedzie wskazujace moc illokucyjna.
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W niniejszym materiale zostatl juz przytoczony przyklad aktu
obietnicy, ktory jednak warto podda¢ bardziej szczegolowej analizie,
a mianowicie: Od zitrka uz budu hodny! (11).

Zgodnie z eksplikacjg aktu obietnicy autorstwa A. Wierzbickiej:

Zaktadajac, ze chcesz, abym zrobit Z,

nie chcac nie zrobié tego, co cheesz, zebym zrobil,

chcac spowodowad, zebys mogh myslec, ze jestem zobowigzany to zrobic,
mowig: zrobi¢ Z (Wierzbicka 1973, s. 213),

nadawca podejmuje zobowigzanie wykonania Z. W prezentowanym

napisie okreslit on nawet czas wykonania czynnosci (od jutra). Jednak

mozliwos$¢ wielokrotnej prezentacji tekstu podaje w watpliwosc¢ jego
intencj¢: jesli bowiem jutro znowu zatozy te koszulke, moze by¢
grzeczny dopiero od ,.kolejnego jutra”. Trudno zatem okresli¢, czy

w ogole ma on zamiar wykonac t¢ czynno$¢, co ujawnia problem z od-

czytaniem intencji nadawcy.

Cztery ostatnie warunki spelnienia aktu obietnicy, co podkresla

S. Levinson, ,,sa wlasciwe dla wszystkich aktow illokucyjnych” (Le-
vinson 2010, s. 277). Wérod nich za najbardziej istotny mozna uznac
punkt 7. Zarowno mowiqgcy, jak i odbiorca rozumiejqg W. Warto zatem
przyjrzeé si¢ blizej probom odniesienia wybranych napisow do gen-
réw mowy nie tylko z punktu widzenia ich warto$ci informacyjnej, ale
rowniez jasnosci przekazu tresci:

1. Promiii, ale opilé sexy holky u sebe prespdvat nenechdavam (2).
Dwuznaczno$¢ wypowiedzi (prrespdvat — stravit noc spanim®) po-
woduje, Ze nie ma ona charakteru przeprosin ani nawet odmowy
(pomimo wyktadnika tego aktu mowy w postaci czasownika: nene-
chavam), a raczej implikuje ostrzezenie (prespavat nenechavam —
nie pozwolg ci spedzac nocy na spaniu), stanowiac jednoczesnie za-
chete, propozycje. Ujawnia zatem problem niejednoznacznosci,
ktorej podczas komunikacji nalezy unika¢ oraz nadmiaru informa-
cji, ktore odbiorca musi rozszyfrowac, co znacznie utrudnia zrozu-

8 Slovnik spisovné cestiny pro §kolu a veiejnost, Praha 2013, s. 329.
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mienie intencji nadawcy.

Odwotujac sie do eksplikacji aktu przeprosin autorstwa A. Wierz-
bickiej:

wiem ze zrobitem co$ co bylo dla ciebie zte

sadze ze mozesz czu¢ do mnie co$ ztego z tego powodu

mowig: zatuje ze to zrobitem

moéwig to bo chee zeby$ nie czut do mnie nic ztego (Wierzbicka 1983, s. 130),

trudno t¢ wypowiedz za taki akt uznaé. Nadawca niczego bowiem
nie zaluje 1 nie zrobit nic, co byloby zte dla odbiorcy.

g

Pro¢ pravé ja? (12)

Brak dostatecznego kontekstu, a tym samym niedobor informacji
utrudnia zrozumienie powyzszej wypowiedzi oraz rozpoznanie ro-
dzaju aktu. Forma pytania jest tu bowiem mylgca. Zgodnie z eks-
plikacja aktu pytania:

chce Zebys sobie wyobrazit Ze ja nie wiem tego co ty wiesz i ze ty chcesz mi to po-
wiedzie¢

mowig to bo cheg zeby$ mi to powiedziat (Wierzbicka 1983, s. 129),

stanowi on probe uzyskania informacji. W wypadku prezentowa-
nego napisu tak jednak nie jest. Mozna w nim nawet dostrzec ele-
menty aktu skargi:

mowig: dzieje mi si¢ cos ztego

czuj¢ si¢ zle z tego powodu

mowig to bo chee zeby$ mi wspolczut (Wierzbicka 1983, s. 130).

Ciekawe przyktady stanowig takze napisy na T-shirtach przezna-
czonych dla dzieci, jak choéby:

3. Vyménim brdchu za kolobéZku (3)
Dziecko nie jest bowiem $wiadomym nadawca prezentowanego te-
kstu. Wyboru koszulki dokonujg najczgsciej jego opiekunowie.
W takim wypadku nie mozna zatem mowi¢ o intencji nadawcy —
uzytkownika koszulki.

Trudnosci w odczytaniu intencji nadawcy moze sprawiac zastoso-
wanie przez niego gry jezykowej, na przyktad:
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4. Sportuju rekreacné Vrham stin Davam se do dalky Skacu do ieci
Lezu na nervy (17)
Rzucanie cienia, spogladanie w dal, wchodzenie w stowo oraz gre
na nerwach trudno bowiem uzna¢ za dyscypliny sportowe i pomi-
mo formy asercji, powyzsza wypowiedz nie pelni funkcji informa-
cyjne;j.
Za Dorotg Zdunkiewicz warto przypomniec¢, ze wsrod kryteriow
wyrdzniania typéw wypowiedzi przez P. Searle’a za najwazniejsze
uwazane sg nastepujace:

1) rodzaj intencji moéwigcego towarzyszacej wypowiedzi,

2) kierunek dziatania od stow do rzeczywistosci lub odwrotnie od
stanu rzeczy do stowa,

3) stan mentalny méwigcego (wola, emocje, zamiary, przekonania)
(Zdunkiewicz 2001, s. 275).

Na podstawie tych kryteriow nie mozna jednak w sposob jednoz-
naczny odnie$§¢ omawianych napisow do konkretnych genrow mowy.
Nalezy caly czas pamigtac, ze aspekt illokucyjny mierzony jest wa-
runkami skutecznosci, dla ktorych podstawowym pojeciem jest inten-
cjanadawcy (por. Zdunkiewicz 2001, s. 277) i aby witasciwie odczytaé
wypowiedz na T-shircie, nalezatoby owe intencje rozpoznac, co jest
bardzo utrudnione, a w wielu wypadkach wydaje si¢ zadaniem kar-
kotomnym.

Na pewno mozna w wypowiedziach o tematyce osobistej probo-
wac odczyta¢ informacje sugerowane (implikowane), jednak odbior-
ca nigdy nie uzyska stuprocentowej pewnosci co do rzeczywistych in-
tencji nadawcy. W tym wypadku trudno zatem moéwi¢ o genrach mo-
Wy sensu stricto, mozna natomiast o potencjale illokucyjnym przed-
stawionych w niniejszym opracowaniu wypowiedzi.

Konkludujac, funkcja napisdw o tematyce osobistej nie jest funk-
cja czysto informacyjng. Na pierwszy plan wysuwa si¢ bowiem wy-
raznie funkcja ludyczna (beztroska zabawa, komizmotworczy
charakter wypowiedzi, wystgpowanie przeciwko ogolnie przyjetym
normom) i fatyczna (chgé nawigzania kontaktu). Uzytkownik
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dokonuje wyboru tej, a nie innej koszulki niekoniecznie dlatego, ze
chce co$ oznajmi¢ lub o czym$ poinformowac. Jedynym powodem
moze by¢ fakt, ze dany napis wydaje mu si¢ zabawny, prowokujacy,
przyciagajacy uwage odbiorcoOw. W kontekscie tych rozwazan naleza-
toby krytycznie odnies¢ si¢ do ogolnej interpretacji T-shirtu z napisem
jako ,.tablicy”, na ktdrej prezentuje si¢ swoiste ogloszenie (w uzyciu
zarowno gerundialnym, jak i rzeczownikowym (por. np. Wotk 2007,
s. 48), np. Ztratila se mi manzelka (18), VIP vypliuji intimni prani
(10), Hleddam milionare nad 96 let (14).

Prezentowane napisy majg forme krotkich ogloszen prasowych,
jednak ich funkcjg prymarng nie jest przekaz informacji, a wspomnia-
ne przyciaggniecie uwagi (co tgczy napisy na T-shirtach z nagtowkami
prasowymi). Dostrzegalna w omawianych napisach familiarnos¢
(zwigzana ze wspomniang na poczatku otwarto$cig w upublicznianiu
zycia osobistego lacznie z intymnym) to natomiast jeden z elementow
,Swiatoodczucia karnawalowego”, a zatem Bachtinowskiej teorii kar-
nawalizacji. Warto poszuka¢ w zgromadzonym materiale rowniez in-
nych jej wyktadnikdw, do czego sktania przedstawiona przez badacza
koncepcja dialogu biesiadnego. Jak pisze bowiem Bachtin,

[...] dialogowe stowo biesiadne miato szczegdlne przywileje (poczatkowo typu kulto-
wego): prawo do pewnej swawoli, nieskrepowania i familiarnosci, do $miatych wy-
nurzen i ekscentrycznosci, do ambiwalencji — czyli polaczenia pochwat i obelg,
powagi i Smiechu (Bachtin 1970, s. 185).

Sadzg, ze w przedstawionym materiale mozna dostrzec szereg
analogii do tej teorii.
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